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14 Fakten dazu, was CMOs
von Agenturen wiinschen

Der programmatische Wandel verlangt nach einem neuen Modell, wie Marken sowohl mit

Agenturen als auch mit Technologiepartnern zusammenarbeiten. Fir unsere Umfrage haben wir

mit mehr als 70 CMOs und Markenentscheidern gesprochen und entdeckt, worauf es Vermarktern

in ihren Geschaftsbeziehungen wirklich ankommt. Nachfolgend sehen Sie einige Ausziige. Um den

vollstandigen Bericht mit allen Ergebnissen und Empfehlungen fir Marken und Agenturen zur

Optimierung ihrer Partnerschaft herunterzuladen, klicken Sie hier.

® Zielgruppeneinblicke und bewahrte
Methoden bei der Zielgruppenoptimierung
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Ja, meine Agentur
hat Zugriff auf
eine Plattform,

die alle eigenen
Daten aktiviert
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In welchen Bereichen
war lhre Agentur bei
der Vermittlung lhrer
Marke besonders
nutzlich?
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